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En sammanfattning

Klimatpaverkan fran sjélva forpackningsindustrin &r 1ag.
Diremot leder de indirekta effekterna av férpackningsma-
terials livscykler till utslépp, till exempel vid férpacknings-
materialframtagandet. Plast har oftast fossilt ursprung
dven om biobaserade plaster existerar. Trots att glas-,
metall- och kartongpappstillverkning ér energiintensiva
verksambheter kan forpackningsindustrin vara behjlplig i
att minska klimatutsldppen pa olika sitt.

Nya effektiva och klimatsmarta férpackningar leder till
mindre matsvinn. Det innebér att utsldppen kopplade till
matproduktionens och matdistributionens alla led kan bli
mindre eftersom mindre mat behover produceras, for-
packas och transporteras. Att forpacka maten bdttre, dven
om det eventuellt kostar mer i bade pengar och energi for
varje vara, kan totalt innebéra lagre kostnader och lagre
energianvindning. Det ér en vinst for klimatet.

Trots att det sammantaget efterfragas allt fler mindre och
praktiska forpackningar, vilket 6kar forpackningsméngden,
kan de 6kade klimatutsldppen fran de hir trenderna végas
upp av minskat matsvinn.

Rétt utformning av férpackningar kan dven minska
utsldpp pa andra hall i ekonomin. Transportsektorn har
idag ett hogt fossilberoende och gods gar i stor utstrack-
ning pé véig. Det innebér att forpackningsbranschen
indirekt kan gora sin storsta insats till klimatet genom att
minska méngden transporter. Det dr en minst lika viktig
klimatinsats som att minska varje forpacknings klimat-

fotavtryck.

Sammantaget behovs en agenda for:

@ Kunskapsspridning av forpackningsindustrins roll i arbetet
med minskade utslapp.

@ Forskning och stdd for utvecklandet av smarta forpackningar.

@ Strategier for att oka anvandandet av hallbara férpackningar.




Inledning och bakgrund
- klimatutmaningen

Virldens samlade marknad for férpackningar ér ungefar
lika stor som hela den svenska ekonomin, det vill sdga
ombkring en procent av véirldsekonomin, vilket motsvarar
i runda slingar 4 000 miljarder kronor per ar. An sa linge
ar forpackningsmarknaden storst i den utvecklade vérlden
dér mest varor produceras, men framfor allt konsumeras.
Marknaden vaxer dock snabbast i de folkrika ekonomiskt
framgangsrika utvecklingslander, dér allt mer av vérldens
varuproduktion sker, och dér framfor allt en allt storre ny
medelklass far mer utvecklade konsumtionsvanor.

Det finns olika sitt att forpacka. Pappersférpackningar av
olika slag &r det vanligaste och utgor en tredjedel av den
globala forpackningsmarknaden métt i pengar. Hardplast i
olika former utgor en dryg fjardedel av alla forpackningar
och vixer for ndrvarande snabbast. Glasforpackningar
respektive mjukplast har en tiondel var av férpacknings-
marknaden. Dryckesburkar utgor drygt fem procent och
dérutover finns andra material av metall och det forskas
hela tiden fram nya, och numera ocksa allt mer fornybara,
forpackningsmaterial. Svamp ar ett sadant nytt fornybart
forpackningsmaterial som kan komposteras efter anvand-
ning.

Halften av det som gommer sig i forpackningar &r mat. Yt-
terligare 20 procent dr dryck. Hélso~produkter och smink
har tillsammans tio procent. Allt annat forpackat stéar for
de resterande 20 procenten av forpackningsmarknaden.
Forpackningar blir som mest véirdefulla nir de skyd-

dar négot dyrbart som kan forfaras. Mat och dryck och
hygienartiklar kan bli obrukbara om de inte férpackas och
forvaras ratt. Smink ar manga génger dyrt och séljer vanli-
gen en kinsla som kan forhojas av ritt typ av forpackning,
vilket gor att den branschen har rad att satsa pa exklusiva
forpackningar. Detsamma géller lakemedelsbranschen, dar
forpackningen ska hindra felmedicinering och pa bésta
satt hjalpa patienten. Forpackningar som bara ska under-
latta en transport har inte samma vérde.

Det dr manga omvérldsfaktorer som pressar férpacknings-
marknaden for ndrvarande. Ravarupriserna pa forpack-
ningsmaterialen &r i och for sig inte lika hoga som for
nagra ar sedan, men heller inte alls sé billiga som de ofta
var nér de olika férpackningarna uppfanns. Manga ekono-
mier véxer inte lika fort langre, och nagra véxer inte alls,
vilket gor att bade producenter som koper férpackningar,
och konsumenterna som koper de forpackade varorna dr
mer sparsamma ekonomiskt. Det gor att det finns ett énnu
storre tryck an vanligt bade gillande att hitta sétt att sinka

kostnader och att locka 6ver kunder till det egna varumar-
ket med nya séljande forpackningar. Dessutom har klimat-,
miljo- och resursdebatten gjort att det stalls rattmatiga
krav pa alla sorts forpackningar utifran vad férpackningar
kan kosta samhaillet och kommande generationer, inte
bara den kopande kunden. Alla héllbarhetsdimensionerna
som finns i den politiska debatten — den ekonomiska, den
sociala och den ekologiska — har nu natt forpackningsin-
dustrin och det gor att vissa fragor stalls mer pa sin spets:

« vilket material ar forpackningen gjord av och skulle det
ga att byta till nagot med lagre miljépaverkan, kostna-
der och/eller komplikationer for oss ménniskor?

+ hur mycket material har gatt at och gar det att minska
méangden material i varje forpackning pa nagot sétt utan
att forlora i funktion?

« har, eller kan, férpackningsmaterialet atercirkulera(t)s
pé ndgot sitt? Det vill sdga, kan férpackningen ateran-
véindas eller materialet i den atervinnas och i sista hand
bli energi? Viktigt ér i sidant fall att inte nyttan med det
ats upp av annan miljopaverkan, kostnader eller mins-
kad funktionalitet

« gar det att underlétta transporterandet eller hanteran-
det av varan med en annan sorts forpackning? Det kan
gilla vikt, form, ytskikt eller andra aspekter av betydelse
for miljopaverkan, kostnader eller inblandad personals
och konsuments arbetsmilj6 och vilbefinnande

« gér det att minska svinnet av det som ska forpackas ge-
nom nagon tilldggsfunktion i sjdlva férpackningen och
vad har det for miljépaverkan och kostnader? Kan det
innebédra andra komplikationer fér producent och/eller
konsument?

« gér det att 6ka kundnyttan, bade for den som ska for-
packa varan och den som ska anvidnda varan utan att
det i sin tur 6kar miljopaverkan eller kostnaderna for
mycket?

«» gdr det att 6ka sakerheten géllande forpackningen och
varan i den for att hindra sabotage eller stold eller miss-
bruk i de fall varan kan vara skadlig vid felanvdndning?

Bade varuproducenter som vill ha bra férpackningar till
sina varor och konsumenter som ibland véljer vara utifran
forpackning har i 6kande utstrackning borjat stélla alla
dessa ovan namnda fragor.



Olika studier av WRAD, ett engelskt forskningsinstitut, har
fordjupat sig i forpackningsbranschens olika hallbarhets-
aspekter. Deras studier visar till exempel att tre procent

av de brittiska hushallens sammanlagda klimatpaverkan
kommer fran férpackningarna runt de varor och den mat
konsumenterna koper. For producenterna tros andelen i
genomsnitt vara mindre, men det skiljer sig fran bransch
till bransch. Ett brittiskt hushall koper i genomsnitt tio for-
packningar om dagen och dessa varor véger i snitt ett kilo
styck. For varje kilo vara utgor forpackningen i genomsnitt
30 gram, och forpackningens vikt har minskat 6ver tid.
Forpackningsindustrin har lért sig att anvinda mindre ma-
terial och lattare material for samma eller béttre funktion.
Det tas fram mer och mer avfallsstatistik for Sverige och
EUs nya politik for cirkuldr ekonomi kan komma att 6ka
bade ambitionskraven géllande avfall och den statistik som
ska hjélpa alla linder och aktorer att na EUs hogt uppsatta
klimatmal.

Den allra storsta skillnaden for samhéllsekonomin, och
inte minst for den person som dger produkten, gor for-
packningar nir de hindrar att en vara forfaras. I utveck-
lingsldnder dar klimatet &r tuffare for livsmedelshallbarhet
och det saknas teknologi for till exempel kylning, kan s&
mycket som 50 procent av jordbrukets producerade livs-
medel ga till spillo och aldrig na slutkonsument. Det sker
trots att det i dessa lander néstan aldrig sldngs livsmedel
pé grund av skonhetsflackar eller for att ett bést-fore-da-
tum har gatt ut for ett fortfarande funktionellt livsmedel. I
mer utvecklade linder dr matsvinnet inte riktigt lika stort,
men dir kan det dven i senare delar av konsumtionskedjan,
det vill sdga i butik och framfor allt hemma hos konsu-
menten, sldngas en hel del livsmedel. I vissa brittiska hus-
hall som undersokts sdgs innehallet i var tredje matkasse
som bérs hem och som konsumenten betalat for sluta i
soporna for att de av olika skél inte dts upp.

Sett ur ett energilivscykelperspektiv star jordbrukaren for
hilften av energianvindningen som maten vi dter gene-
rerar. Matforvaringen respektive tillagningen i hemmet
stér for en tredjedel var av den kvarvarande halvan, det
vill sdga runt 15 procent var. Forpackningsmaterialet och
forpackningen for att transportera varorna, till exempel
inplastade och staplade pa en lastpall, stér tillsammans for
tio procent dar sjalva varuférpackningen utgor den storre
delen. Transporter stér for fem procent och transporten
till butik tar dubbelt s& mycket energi i anspriak som trans-
porten hem fran butiken till hushallet. Butikens energian-
vandning star for de sista knappa fem procenten. Manga av
energiflodena kopplade till matproduktionens och mat-
distributionens alla led faller bort om matsvinnet mins-
kas — for da behover mindre mat produceras, forpackas
och transporteras. Det kan alltsd vara vil vért f6r manga
aktorer i matvarukedjan att forpacka maten béttre dven
om det kostar mer i bade pengar och energi for varje vara,
eftersom den totala effekten innebér lagre totala kostnader
och ldgre total energianvindning. Alla aktorer har dock

inte alltid samma utgangspunkt for vad som l6nar sig eller
inte sett till helhetskalkylen. Samtidigt vill ingen aktor bli
sittande med en vara som inte &r vidareséljbar. Ibland hade
en béttre forpackning kunnat gora skillnad och ocksa varit
den samhaillsekonomiskt mest effektiva l6sningen.

Det finns flera olika forpackningstrender som samverkar
och motverkar en varas totala miljolivscykelprestanda.
Det efterfragas allt mer férpackningar som lattare kan
oppnas och aterforslutas, som kan sta upp och som kan
tas med pa dventyr, oavsett om det dr en utflykt i det fria
eller ett arbetslunchmaéte. Att vi blir fler ensamhushall,
lever lingre, dter mer i farten och att det éts farre familje-
maéltider dir ménga samlas runt matbordet forstérker den
hér typen av trender. I vissa fall stéller det hogre forpack-
ningsmaterialkrav, samtidigt kan varan transporteras och
forvaras enklare och framfor allt svinnet minska om det
som maten forvaras i dr litt att aterforsluta. Det efterfra-
gas alltsd sammantaget allt fler mindre forpackningar och
inte minst praktiska forpackningar till hamtmat att éta ur,
vilket 6kar forpackningsmingden. A andra sidan kan de
okade klimatutslappen fran dessa trender véigas upp av
minskat matsvinn.

Forskningen idag inom férpackningsindustrin riktas mot
minimering av volym, 6kad livslangd f6r varan och 6kad
sparbarhet. Forskningsframsteg gor det mojligt att bygga
in 6kad funktionalitet och aktiv information i férpack-
ningar, som till exempel att en forpackning dndrar farg nar
varan nirmar sig bastforedatum. Annu smartare forpack-
ningar kan sjélva avgora varans beskaffenhet och varna
for ndr den borjar riskera att bli délig. Forskningen hjélper
ocksa forpackningsindustrin att ta fram material som i
hogre grad ér fornybara, recirkulerbara och bionedbryt-
ningsbara, helst alla tre i ett.

Tittar man i ett brittiskt hushalls soptunnor, och vad de
lagt i atervinningen, sa ror det sig om ett drygt ton saker
under loppet av ett ar. I Storbritannien dr en fjardedel mat-
avfall och en femtedel férpackningar, varav nu ndrmare
90 procent kan atervinnas. Den sista tiondelen har ofta
brannvirde och hamnar dérfor i en avfallsforbriannings-
ugn. Sverige anses i de flesta kommuner ha bittre ordnad
avfallshantering 4n EU i genomsnitt och i ett svenskt tva-
personshushall slings ungefir 150 kilo matavfall om aret
(drygt 80 kilo per person och ar med vissa stordriftsforde-
lar) enligt Naturvardsverkets senaste ron.



Minskad klimatpaverkan - en allt
viktigare forpackningstrend

Enligt konsultfirman EY vill allt fler producenter anvdnda
forpackningar i sitt varumérkesarbete. Det kan innebéra
att konsumenter framover kommer att omges av allt mer
saljande forpackningar. Den hér typen av trend gor dess-
virre séllan forpackningarna varken billigare eller miljo-
vénligare. En motverkande trend ér foretags inkluderande
av héllbarhetsaspekter i sitt varumarkesarbete och image-
skapande for att visa att foretaget tar sitt klimatarbete pa
allvar. Allt fler foretag vill att de férpackningar som omger
deras varor ska vara klimatsmarta.

De kommande aren kommer forpackningsindustrin lik-
som alla andra branscher att forsoka bidra till att minska
samhillets klimatpaverkan pa en rad olika sitt. Det kom-

mer dels att handla om de sedvanliga sétten, det vill siga
att minska forpackningens materialatgang, energianvénd-
ning, anvandning av jungfruliga ravaror, eller att minska
halrummen i férpackningarna, eller mellan férpackningar
for att optimera transporter och stapling av varor. Allt
mer handlar férpackningsutveckling dock om high-tech-
applikationer som okar hallbarhet, informerar kunden om
mognadsgrad, hjélper till med rétt dosering, hygienskyd-
dar varan och/eller konsumenten osv. Ofta dr det mer

an tio ganger sa mycket material- och energianvéandning
inblandat i varuproduktionen som i férpackandet av varan.
Det gor att en bra férpackning som till exempel gor att var
tionde vara inte langre gar till spillo har betalat sig sjalv ur
ett systemperspektiv.
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Den svenska forpackningsindustrin r inte en egen
bransch utan bestar av undersektorer till en rad andra
branscher. Branschorganet Packbridge, som har runt 100
forpackningsforetag som medlemmar, brukar lata kon-
sultfirman Independent Intelligence gora en arlig forpack-
ningsbranschsammanstéllning. Enligt den star forpack-
ningsbranschen for cirka en procent av Sveriges ekonomi,
vilket innebér att branschen har ett arligt produktionsvér-
de pa ungefar 75 miljarder kronor och ett foradlingsvarde
som ar ungefir halften sa stort. Mindre dn en halv procent
av den svenska arbetskraften sysselsitts direkt inom for-
packningsindustrin, som har ungefar 20 000 medarbetare.
I hela varukedjan som ofta borjar i skogen, gér vidare till
sagverken for att sedan ga via pappersmassa och kartong,
ar det dock manga fler som berors. Forpackningar bestar
allt som oftast av - eller innehaller — traravara, vanligtvis i
form av nagon slags kartong men ocksé i metall, plast och
andra specialmaterial som behdvs av framfor allt hygien-
skal. I anviandarledet berérs alla svenska verksambheter,
néringsliv, offentlig sektor och hushall av vad forpack-
ningsindustrin gor. Rétt anvdnda sparar forpackningar
mycket resurser som annars hade kunnat ga till spillo, men
eftersom hygienska mat- och sjukvardsprodukter &r oer-
hort viktiga for vér hélsa, (be)sparar ratt anvanda forpack-
ningar ocksa arbetstimmar, vardkostnader och de valfirds-
forluster (lidande) som till exempel magsjuka och dnnu
varre dkommor vi kan utsittas for om vi inte anvénder for
andamalet lampliga forpackningar pa ett korrekt sétt.

Tillvéxten i den svenska forpackningsbranschen foljer
ungefir hela industrins utveckling, och det &r framfor allt
de storre foretagen som véxer mest d&ven procentuellt.

De tio storsta bolagen i branschen stér for 60 procent av
den totala omsittningen. De 90 bolag som kommer efter
rent storleksméssigt har ssmmanlagt knappt hélften s&
hog omsidttning som de tio storsta har tillsammans. Det
finns ocks&d méanga mindre forpackningsbolag, men deras
tillvixtstakt ér lag. Tré- och plastférpackningsforetag har
inte samma tendens av att vinnaren tar allt, utan dar ar
marknadsandelarna mer utspridda. Gillande glas- och
metallforpackningsforetagen har det diremot skett en
konsolidering varvid det bara finns ett fatal foretag kvar.
Aven i kartongforpackningssegmentet ir det nagra fa stora
aktorer som har néstan hela marknaden. Sysselsattningen i
forpackningsbranschen har legat relativt stabilt det senaste
decenniet och en 6kad efterfragan pa forpackningar samt
pensionsavgangar innebér att det behovs fler medarbetare
framover i forpackningsbranschen.

Forpackningsbranschens storsta kund ér dagligvaru-
handeln och framst livsmedelssektorn dér dryckesfor-
packningar ingar. Andra stora kunder &r likemedel och
kosmetika eftersom férpackningar dér kan gora stor
skillnad, dels medicinskt hygieniskt och dels varumar-
kes- och marknadsforingsmaéssigt. De hir branscherna
betalar mycket per forpackning men kréver ocksa stindig
produktutveckling och kontinuerligt nytédnkande forpack-
ningsmassigt for att kunna behélla sina stamkunder och
garna locka till sig nya. Den medvetenheten finns &ven
bland dyrare livsmedelsvaror, kanske allra mest utpréglat
inom drycker dér flaskor forknippas med varumérken.
Dérutover behover allting som transporteras forpackas,
vilket innebér stora volymer forpackningsmaterial med lag
styckintjaningsformaga.

Virldens storsta forpackningsforetag — Tetra Pak — ar
svenskt och de har tillverkning 6ver hela varlden. Samti-
digt dr nagra av de storsta forpackningsaktorerna i Sverige
internationella foretag. SCA é&r ett annat stort svenskt
forpackningsforetag pa den internationella arenan och
bolaget finns representerat i hela varukedjan fran skog, till
massa, till olika sorters papp, och till sist i form av for-
packningsdotterbolagen.

Forséljningens fordelning av forpackningar i Sverige pé
olika forpackningskategorier:

+ de kartongbaserade forpackningsforetagen pa den
svenska marknaden star for 40 procent av forsaljnings-
volymen. Bland dem é&r Tetra Pak dominerande.

« ett fatal kartongpappsproducenter star for 25 procent

+ plastforpackningar star for 15 procent, men har lag
l6nsamhet

« traforpackningar star for fem procent
+ metall inklusive folie star for under fem procent
« glas star for bara en procent, men har hog lonsamhet

« det finns mérkningsforetag som gor etiketter och
trycker, vilket far sdgas vara den ursprungliga grafiska
(forpacknings)sektorn

Slas all sorts kartong- och traforpackning ihop star fiber-
baserat forpackningsmaterial for 6ver tva tredjedelar av
den svenska marknaden. En stor del av forpackningsindu-
strin &r, forutom lastpallar, vanlig wellpapp, skumplast och
omsvepningsplast, grafisk sa tillvida att de flesta forpack-
ningar har fiarg, budskap, struktur och andra varumérkes-
kannetecken for att kunden vill ha det s& och betalar for
det.



Klimatpaverkan fran sjélva forpackningsindustrin ar lag.
Déremot ar de indirekta effekterna som forpackningarna
star for inte obetydliga eftersom de flesta férpacknings-
material under livscykler leder till utslépp, till exempel vid
framtagandet av forpackningsmaterial. Plast har oftast fos-
silt ursprung dven om biobaserade plaster existerar. Glas-,
metall- liksom kartongpappstillverkning dr energiintensiva
verksamheter. Dock kan forpackningsindustrin vara be-
hjélplig i att minska klimatutslappen pé flera olika satt.

Den minsta potentialen for forpackningsbranschen att
bidra till utsléppsminskningar ér att se 6ver de egna ut-
sldppen fran befintlig verksambhet. Att sa sker &r viktigt av
trovardighetsskl. Alla verksamheter som torgfor vad de
gor for klimatet maste sékerstélla att den egna verksam-
heten lever som den ldr. Dessutom behdvs alla utslapps-
minskningar om vi ska fa ned utsldppen med uppemot 95
procent till ar 2050 enligt EUs hogtidsavtal som lades fram
redan innan klimatfoérhandlingsmétet i Paris 2015. Sedan
dess har ambitionsgraden hojts, vilket gor att Sverige kan
komma att forsoka fa ned sina utsldpp till nara noll redan
nagon gang under dren 2030-40. Genom att miljocertifiera
den egna verksamheten kan alla bolag kartldgga sina ut-
sldpp och systematiskt borja minska dem. Forpackningsin-
dustrins kunder som sjilva genomgar sadana certifieringar
och vill kunna marknadsfora sina varor som klimatbra
kommer dessutom att kriva av sina forpackningsleveran-
torer att de dr sa klimatsmarta som mojligt.

Den nést storsta potentialen ligger i att se 6ver utsldppen
fran hela livscykeln hos de férpackningar som tillverkas —
gar det att gora av annat material, av mindre material, av
lattare material, av material som gar att ateranvénda fler
ganger, av material som gér att dtervinna sa manga ganger
som mdjligt, och av material som nér det till sist inte finns
ndgot annat alternativ én att sldnga det kan ge restenergi
och sa lag miljopéverkan som mojligt. Det finns tusen och
ater tusen kombinationer av olika material att rakna pa
eftersom olika leverantérer av samma insatsvara — plast,
metall, glas, kartong osv. — kan ha olika utslépp pa grund
av vilken teknik de har anvént och vilken energikélla som
drivit processerna. Det beror ofta pa vilket land verksam-
heten bedrivits i. Det dr sdledes manga ganger svart att
sdga vad som &r absolut bast men det dr enkelt att med
tumregler avgora vad som &r bittre dn nagot annat givet de
val foretagen stélls infor. Att utifrdn fragorna som presen-
terades i borjan av den hér rapporten se 6ver de forpack-
ningar som tillverkas, eller anvéndes, ér en bra start for att
successivt kunna minska miljopaverkan.

Det gar att grovt rakna pé branschgenomsnitt och peka pa
ndgra skillnader mellan material och lander dar férpack-
ningarna eller deras insatsvaror tillverkats. De svenska
klimatutsldppen som kan sdgas hérrora fran svenska for-
packningar bor 6verslagsmaissigt ligga pa runt en procent
av de totala svenska utsldppen utifran foradlingsvardet

i branschen, och tar i beaktande att de processer som
ligger bakom forpackningarna dr mer energiintensiva dn
genomsnittet i ekonomin, men att de till storsta delen hér-
staimmar fran skogsfiber. Svenska férpackningar har tack
vare en nistan koldioxidfri svensk elektricitet, och vid en
internationell jamforelse bra utsldppsprestanda pa svensk
industri, dessutom bland de ldgsta utslédppen i vérlden.

Forpackningsbranschens egna direkta, och indirekta ut-
slapp ar dessutom i ungefdr i samma storleksordning som
de utsldpp som kan undvikas i andra branscher om rétt
forpackningar anvédnds. Det innebér att det finns potential
att minska svinnet och ddrmed produktionen i framfor allt
jordbrukssektorn. Med ett minskat svinn i alla led minskar
ocksé behovet av att nyttja transportsektorns tjanster. Kan
battre forpackningar bidra till att utslappen fran de tva
sektorerna minskar dr mycket vunnet da de har bade stora
utsldapp och utslapp som pa kort sikt dr bland de svéraste
att minska pa annat sétt. Pa lang sikt kan vi transportera
mer gods pa rils och fa en fossilfri fordonsflotta, men fram
till dess ar det med hjalp av lattare, béttre stapelbara, min-
dre skrymmande och mer hallbara férpackningar som det
totala transportbehovet! kan minska. Pa dessa omraden
kan forpackningsbranschen bidra och de sammanlagda
vinsterna kan till och med 6verstiga forpackningsbran-
schens egna livscykelutslédpp.

Transportskadade varor innebér en kostnad for alla in-
blandade nedstroms som ska hantera det som gétt sonder.
Om bittre forpackningar minskade dessa skador och en
eller ett par procent av svensk varuproduktion inte langre
behovdes skulle de rorliga utslappen kopplat till varupro-
duktionsvolymen minska med en eller ett par procent. Det
motsvarar 200-500 000 ton véxthusgaser. Potentiellt &r de
mojliga vinsterna av hallbarare forpackningar antagligen
annu storre dn sa, men det finns ingen statistik pa hur stor
del av svensk varuproduktion som aldrig kommer till slut-
lig anvéndning for att den gatt sonder nagonstans pa vigen
till slutkonsumenten.

Mindre skrymmande och mer packningsoptimerande
forpackningar gor att mer gods ryms i varje transport,
vilket leder till firre transporter. Béttre forpackningar
som minskar godstransportbehovet i samhéllet med fem
procent skulle avlidgsna uppemot en halv miljon ton koldi-
oxidutslapp.

Bittre forpackningar, det vill siga forpackningar av rétt
material, ritt form och som framfor allt uppfyller alla krav
pé hygien och annan héllbarhet kan sannolikt spara sam-
héllet minst lika stora utslapp som branschen sjalv star for.
I takt med att hela samhéllet klimatanpassas mer och mer
lar forpackningarnas egna direktutslapp minska, men éven
de utslappsbesparingar som allt battre forpackningar kan
bidra till minskar nar andra branschers utslépp gar ned.

! Tonkilometer.
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Klimatvinsterna av béttre forpackningar, direkt eller
indirekt, for med sig andra samhallsvinster. Flera av de

15 6vriga svenska miljomalen blir littare att nd — som till
exempel luftutsldpp och évergédning. Aven miljémaélet om
en god bebyggd milj6 underlédttas om godstransporterna
och avfallsméngderna kan minskas. Folkhélsomalen blir
ocksa littare att nd med ldgre miljopéverkande utslépp.
Dessutom kan béttre, mer hygienska och béttre avpassade
mat- och lakemedelsforpackningar gora det lattare att
gora rétt och svarare att gora fel. Det bidrar till nagra av
de andra folkhélsomalen som ror (6ver)medicinering samt
hur och vad vi dter. FN:s nya hallbarhetsmal borjade app-
liceras efter 2016 och forhoppningsvis kommer det leda
till en diskussion om hur smartare och héllbarare férpack-
ningar kan bidra till att nd malen.

Det globala facket UNI och
GS roll i arbetet mot
klimatférandringarna

GS-facket har ett engagemang i den grafiska internationa-
len UNL UNI organiserar medlemmar inom den grafiska
branschen globalt och arbetar under temat Union Allian-
ce. Detta dr ett sdtt att organisera det fackliga arbetet som
tar sikte pa att f4 till starkare fack och globala ramavtal.
UNI samlar alla verktyg sasom European Work Council
(EWCQ), federationerna, nationella férbund. Detta for att
alla ska ga framat tillsammans och pa s sitt skapa styrka.
UNI i Europa har ett viktigt arbete att gora dd EU ér net-
toexportor av grafiska material. Framat ser det fortsatt ut
som att forpackningstillverkningen fortsétter 6ka trots
minskad efterfragan i EU. EU ateranvénder dartill 72 pro-
cent av papperet och kan ddrmed titulera sig varldsbast.

Mot bakgrund av ovanstdende dr UNI medvetna om vilken
roll deras medlemmar spelar f6r klimatet. De organiserar
arbetstagare inom forpackningsindustrin och har alla
forutsattningar att driva klimatfragan internationellt ihop
med sina fedarationer. P4 sin senaste kongress i Kapsta-
den 2014 tog UNI ett beslut om hur man skall arbeta for
minskad klimatpaverkan under temat "Fackforeningsro-
relsen trappar upp kampen mot klimatforandringar” Det
innebdr att UNI och i férlaingningen medlemsférbunden
(som t.ex. GS) étar sig att jobba med att:

« mobilisera fackforbund och organisera arbetstagarna
i “grona” jobb for att sdkra anstdndigt arbete och facklig
tillvaxt

« tastorre hidnsyn till forskning som uppmuntrar att till-
lampa ekonomiska modeller som tar hdnsyn till fysiska
och miljoméssiga begransningar

+ driva en kampanj och forespraka starkare statlig
inblandning och offentligt d4gande och reglering av
sektorn for fornybar energi. UNIs medlemsférbund
mdste engagera arbetsgivarna och foretag att stélla om
produktionsprocesser och affirsmetoder mot en miljo-
vénlig och hallbar vig

+ driva kampanjer for skyldighet for foretag att redo-
visa sina strategier for att minska koldioxidutslappen
i deras arsredovisningar och att regeringarna arbetar
med omfattande program for att skapa grona jobb som
inte far leda till nagra jobbforluster. UNI Global Union
kommer att anta och delta i One Million Climate Jobs,
en kampanj mot klimatfoérandringar som ska skapa 1
miljon nya jobb genom omstéllning

» medlemsférbunden ska arbeta for att stirka och ut-
rusta arbetsmiljokommittéer med kapacitet att identi-
fiera och svara pa fragor géllande klimatforandringar pa
arbetsplatserna.

» utveckla politiska riktlinjer och ansla personalresur-
ser for att driva kampanjer och samordna arbetet med
klimatfoéréandringar

Utover detta jobbar GS ocksé nationellt med kunskaps-
spridning bland politiker och beslutsfattare om férpack-
ningsbranschens roll i klimatarbetet. Ju mer strategiskt vi
jobbar med smarta forpackningslosningar och ett atervin-
ningsbart férpackningsmaterial, desto storre blir klimat-
vinsterna. Det dr ocksa positivt for GS-fackets medlemmar
att forbundet driver detta som en niringspolitisk fraga for
att sdkra jobben for vara medlemmar framover.






GS medlemmar arbetar i skogsbruket,- forpacknings-
och i trdindustrin. I den hér rapportserien vill vi visa hur
dessa branscher dr en nyckel i arbetet for att minska kol-
dioxidutsldppen. Syftet dr ocksa att forsoka ge en bild
om varfor GS driver néringspolitiska fragor. Rappor-
terna kan med fordel anvandas som bade informations-
material och diskussionsunderlag.

Det som samtliga rapporter tydligt visar ar att GS med-
lemmar har all anledning att vara stolta Gver att varje
dag gora skillnad for klimatet. De branscher som vi or-
ganiserar medlemmar i har en ljus framtid och allt fler
intresserar sig for det vi gor. GS é&r inte bara Sveriges
gronaste forbund, vi ér ett framtidsforbund.

www.gsfacket.se



